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VI PRESENTO LA MIA CITTA’: MATERA 

Matera è la città in cui sono nato. Oggi tra le più belle città d’Italia (anche se so di 

non essere molto obiettivo visto che è la mia città natale). Capitale Europea della 

Cultura 2019. Città che ha maturato una forte cultura dell’“emigrazione”. 
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IL MIO PERCORSO PROFESSIONALE 

CONI Servizi 2013 - 2014 

Volley 

Calcio 

International 

Basket 

FIGC 

FIGC 

1985 - 1996 

1996 - 2002 

2003 - 2006 

2006 - 2008 

2009 - 2013 

2014 - …….  

Zinella BOLOGNA - Responsabile Settore Giovanile  

Gruppo BENETTON Sisley Treviso - Team Manager 

LATTE RUGIADA MATERA - Direttore Generale   

PARMA AC - Direttore Generale 

SS LAZIO ROMA  - Vice Presidente e Direttore Generale 

NEW YORK METROSTARS - Consulente 

SPORT+MARKT AK - Director filiale italiana e membro 

international business board, Colonia (Germania) 

VIRTUS ROMA, sezione basket e volley - Direttore Generale 

Responsabile Candidatura Italiana UEFA EURO 2016  

Responsabile Centro Studi, Sviluppo e Iniziative Speciali 

Direttore Generale 

Direttore Generale 
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I MIEI LIBRI E LE MIE PUBBLICAZIONI 
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Highlights 
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STAKEHOLDER INTERNAZIONALI 

FIFA 

Confederazioni 

Federazioni Nazionali 

Altri stakeholder 
(es. leghe, società, giocatori, 
arbitri, allenatori e tecnici) 

54 Federazioni 

in Europa 

209 in tutto  

il mondo 
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IDENTITA’ E MISSIONE 
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STAKEHOLDER 
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STORIA 
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STORIA 
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FIGC IN CIFRE- STAGIONE SPORTIVA 2013-2014 
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32 milioni hanno una squadra del cuore 

L’81% degli italiani si dichiara 

interessato al calcio 

Il 74,7% è interessato alla Nazionale, 

l’84,4% guarda abitualmente in TV le 

partite degli Azzurri 

43 milioni di biglietti venduti ogni 

anno per le partite di calcio 

L’Italia è il Paese europeo nel quale le 

persone parlano più di calcio (in media 

8 ore a testa durante la settimana) 

4 milioni di Italiani praticano l’attività 

calcistica 

Nel nostro Paese si disputa una partita 

ufficiale in media ogni 58 secondi 

(600.000 gare all’anno)  

Una Rappresentativa Nazionale 

disputa una partita ufficiale in media 

ogni 2 giorni (170 partite all’anno 

circa) 

GLI ITALIANI, IL CALCIO E LA DIMENSIONE SPORTIVA 

Harvard Business School, 18 novembre 2015 
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La trasmissione più seguita nella storia 

dell’Auditel è stata la semifinale dei 

Mondiali del 1990 tra Italia e Argentina 

(27,5 milioni di telespettatori e share 

dell’87,25%) 

Nelle prime 45 posizioni della classifica 

dei programmi più visti di sempre in TV in 

Italia figurano esclusivamente partite di 

calcio, di cui 42 della Nazionale 

Tra i 20 programmi televisivi più visti nel 

2014 figurano 12 partite di calcio. Nella 

top 10 un posto su 2 è occupato da partite 

della Nazionale italiana 

La Nazionale A nella FIFA World Cup 2014 

ha prodotto un’audience media di 14,9 

milioni di telespettatori (share: 68,36%) 

1.250 ore complessive di esposizione del 

calcio in TV ogni anno 

RISULTATI MEDIA 

Harvard Business School, 18 novembre 2015 
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Il fatturato aggregato del calcio 

italiano 

Fatturato calcio 

professionistico 

€ 2,7 miliardi 

Calcio dilettantistico  

(fatturato diretto  

e indotto) 

€ 2,5 miliardi 

€ 4,1 miliardi  

Indotto (trasporti, 

abbigliamento sportivo, 

consumi, food & 

beverage, quotidiani) 

€ 3,6 miliardi 

Raccolta scommesse 

sul calcio 

professionistico 

 

La contribuzione fiscale e 

previdenziale del calcio italiano 

nel 2012* 

Considerando il fatturato diretto e il relativo 

indotto, il calcio rappresenta oggi una delle 10 

principali industrie italiane 

* Al netto del movimento dilettantistico (con 

l’esclusione della Serie D), giovanile e del relativo 

indotto 

LA DIMENSIONE ECONOMICA 

Harvard Business School, 18 novembre 2015 

Calcio professionistico € 884,6 m 

Scommesse sul calcio € 138,3 m 

FIGC € 7,0 m 

Serie D € 4,2 m 

Totale € 1.034,1 m 

(19%) (21%) 

(28%) 
(32%)  

€12,9 
miliardi 



PAG 15 

LE SQUADRE NAZIONALI 

Harvard Business School, 18 novembre 2015 
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IL SETTORE GIOVANILE E SCOLASTICO 

Harvard Business School, 18 novembre 2015 
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IL CALCIO COME VEICOLO DI INTEGRAZIONE 

Harvard Business School, 18 novembre 2015 
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2,2 miliardi 
di telespettatori: 

audience cumulata Nazionale A a 

livello mondiale nel 2014 

Oltre 278 ore  

di visibilità televisiva a livello 

mondiale degli sponsor FIGC  

nel 2014 

Circa il  70% 
 dei fan sul profilo Facebook e circa 

il 60% dei follower sui profili Twitter 

ufficiali FIGC provengono dall’estero 

 

MADE IN ITALY 

Harvard Business School, 18 novembre 2015 

Totale partite disputate dalle 

Rappresentative Nazionali 

Totale partite disputate  

all’estero (64%) 

Il numero di gare estere  

disputate in Europa (91 su 110) 

Vendite 
22% 

USA 

62% 

Altre 

nazioni 

Ripartizione 

vendite nette 

merchandising 

FIGC-PUMA 

2014 16% 

Italia 
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Programma di sviluppo 

del Calcio Femminile 

Sviluppo del Calcio a 5 

Centri Federali 

Territoriali 

Incremento dell’attività 

delle Nazionali 

Riforma dei 

campionati giovanili 

IL FUTURO: ASSET STRATEGICI 

Harvard Business School, 18 novembre 2015 

Formazione 



PAG 20 

Convenzioni quadro 

con Istituzioni 

IL FUTURO: ASSET STRATEGICI 

Harvard Business School, 18 novembre 2015 

Evento KickOff Riforme strutturali 

Trasparenza e 

sostenibilità 

Made in Italy on the 

field 

$ 



GRAZIE 

Q&A 


